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Prologo

Damian Alberto Lampert

Es ingeniero en Alimentos por la Universidad
Nacional de Quilmes (UNQ), Diplomado Supe-
rior en Ensefianza de las Ciencias Sociales y
la Historia en la Facultad Latinoamericana en
Ciencias Sociales (FLACSO) y Doctor en Cien-
cia y Tecnologia (UNQ) sobre ensefianza de
las enfermedades transmitidas por alimentos
desde la Geografia de la Salud. Becario Post-
doctoral del CONICET en relacién a la edu-
cacion alimentaria. Docente en UNQ, UNAJ, e
instituciones educativas de nivel medio. Cuen-
ta con trabajos vinculados a la educacion CTS
con énfasis en la educacién en salud alimenta-
ria y ambiental.

Este nimero especial de la revista Intercambios presenta
diferentes temas de actualidad para la gestion integral de
empresas industriales y de servicios con énfasis en las em-
presas de alimentos. Los trabajos surgen de la articulacién
entre la carrera de Ingenieria en Alimentos y el Diploma
de Posgrado en Gestién Integral de Empresas Industriales
y de Servicios.

En este marco, se considera la importancia del acceso a
una informacion certera y del papel crucial que cumple
la tecnologia en ese sentido. La eleccién del nombre de
la edicidn “Tecnologias emergentes y bienestar social” ex-
plica la relevancia de la tecnologia en la vida cotidiana y,
sobre todo, en la gestién integral. Se involucra, ademas, en
tematicas que, por lo general, han sido tratadas sin funda-
mento cientifico.

El primer articulo exhibe el didlogo surgido a partir de la
exposicidon del Abogado Leandro Crivaro sobre los aspec-
tos practicos de la Ley de Defensa del Consumidor: una
tematica transversal a las personas y que, por desconoci-
miento, suele afectarlas.

El segundo presenta una reflexiéon sobre los bienes y
servicios, en materia de alimentacién principalmente,
para animales de compafia. El trabajo comenzé con
una investigacién final de mi autoria para obtener el ti-
tulo de grado de Ingenieria en Alimentos y avanzé en el
andlisis del vinculo humano-animal y los impactos en el
mercado.

El tercer articulo de la Mg. Ludmila Cortizas muestra el uso
de las Tecnologias de Informacién Geografica en la activi-
dad industrial.

El cuarto, del Lic. Maximiliano Pérez, nos presenta los
aportes, desafios y oportunidades de la inteligencia arti-
ficial en la direccidn estratégica de empresas. Una temati-
ca de actualidad que cada dia requiere de un tratamiento
especifico.
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Este ultimo y el quinto articulo tienen en comun que,
ademas de presentar el fundamento sobre el uso de
las tecnologias, comentan y ejemplifican casos con-
cretos.

Por ultimo, el articulo presentado por los profesio-
nales Paula M. Periago Bayonas y Pablo S. Fernandez
Escdmez, ensefian un andlisis sobre la gestion de la
inocuidad alimentaria y de la trazabilidad en la indus-
tria alimentaria en la Union Europea. Este texto forma
parte de la visita que realizan los investigadores en el
marco del programa Erasmus+.

Finalmente, cabe aclarar, que los temas y sus respec-
tivos seminarios fueron declarados de interés por el
Consejo Departamental de Ciencia y Tecnologia de la
Universidad Nacional de Quilmes.

Damidn Lampert

Diploma de Posgrado en Gestion Integral de
Empresas Industriales y de Servicios

https://n9.cl/dpgieis
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Aspectos practicos
del derecho del consumidor

Damian Alberto Lampert

Es ingeniero en Alimentos por la Universidad
Nacional de Quilmes (UNQ), Diplomado Supe-
rior en Ensefianza de las Ciencias Sociales y
la Historia en la Facultad Latinoamericana en
Ciencias Sociales (FLACSO) y Doctor en Cien-
cia y Tecnologia (UNQ) sobre ensefianza de
las enfermedades transmitidas por alimentos
desde la Geografia de la Salud. Becario Post-
doctoral del CONICET en relacién a la edu-
cacion alimentaria. Docente en UNQ, UNAJ, e
instituciones educativas de nivel medio. Cuen-
ta con trabajos vinculados a la educacion CTS
con énfasis en la educacién en salud alimenta-
ria y ambiental.

10

Leandro Anibal Crivaro

Es Abogado. Doctorando en Ciencias Socia-
les por la Universidad Nacional de La Plata
(UNLP) y becario de iniciacién doctoral por
la Agencia Nacional de Promocién de la Inves-
tigacidn, el Desarrollo Tecnolégico y la Inno-
vacion - Jefatura de Gabinete de Ministros del
Gobierno Nacional. Se desempefia como auxi-
liar docente de la Catedra lll de Introduccién
a la Sociologia en la carrera de Abogacia de la
Universidad Nacional de La Plata. Es Investi-
gador del Programa de Incentivos del Ministe-
rio de Educacién de la Nacio6n.
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Damian Lampert: Les damos la bienvenida al ciclo de semi-
narios de actualizacién vinculados a empresas industriales y
de servicios. Esta es una iniciativa organizada por el Diploma
de Posgrado en Gestién Integral de Empresas Industriales y
de Servicios de la Secretaria de Posgrado de la Universidad
Nacional de Quilmes en conjunto con la carrera de Ingenie-
ria en Alimentos del Departamento de Ciencia y Tecnologia.
Este ciclo de seminarios propone brindar conocimientos y
relatos de experiencias en torno a la formacién y el desa-
rrollo de saberes profesionales en las carreras mencionadas.

En esta primera edicién se presentard un seminario taller
relacionado con la Ley de Defensa del Consumidor. An-
tes de presentar al expositor, queria comentar un poco
acerca de la dinamica: va a estar habilitado el chat para
que ustedes puedan dejar sus comentarios y hacer las
preguntas que voy a ir leyendo en el transcurso de la ex-
posicién, asi también Leandro podra ir respondiendo.

Damos inicio a este primer seminario que lleva el nom-
bre de“Aspectos practicos del Derecho del Consumidor’,
cuyo expositor es Leandro Anibal Crivaro, abogado, auxi-
liar docente de la catedra 3 de Introduccion a la Sociolo-
gia en la carrera de Abogacia de la Universidad Nacional
de La Plata (UNLP), investigador del Programa de Incenti-
vos del Ministerio de Educacion de la Nacion. Leandro se
encuentra haciendo el doctorado en Ciencias Sociales en
la Facultad de Humanidades y Ciencias de la Educacion
de la UNLP y es becario inicial doctoral por la Agencia
Nacional de Promocién de la Investigacion, el Desarrollo
Tecnoldgico y la Innovacidn. Se ha desempeiado como
coordinador del Departamento Tributario en un estudio
juridico privado de la ciudad de La Plata, y hoy va a com-
partir con nosotros su experiencia profesional e inves-
tigativa relativa a aspectos relacionados al Derecho del
Consumidor. Le agradecemos a Leandro su participaciéon
y le damos la bienvenida en nombre de este Diploma de
posgrado del cual soy director, y de la carrera de Ingenie-
ria en Alimentos. Muchas gracias, Leandro.

Leandro Crivaro: En primer lugar, agradecer al doctor
Damian Lampert por esta participacion, por esta invi-
tacion al area de posgrado de la Universidad Nacional
de Quilmes (UNQ). Agradecer por haberme convoca-
do para esta tarea que considero importante desde
la perspectiva interdisciplinaria que vamos a ver: qué
puntos del derecho al consumidor parecen practicos
a la hora de pensar la gestién de empresas, la gestion
integral de empresas industriales y de servicios. Como
recién les comentaba el doctor Lampert, desde mi pro-
fesion de abogado tuve una experiencia profesional en
relacién a lo que es el derecho del consumidor a nivel
administrativo y judicial. Pienso que hay varios enfo-
ques a pensar a la hora de llevar adelante practicas vin-
culadas al consumo que forman parte de nuestra coti-
dianidad.

Es una oportunidad especial para tratar el derecho del
consumo porque estamos cumpliendo 30 afos de la ul-
tima reforma constitucional en Argentina y de la sancién
de la Ley Nacional Argentina de Defensa del Consumidor
Ne 24.240. Por eso me parece un momento adecuado
para recordar principios que son importantes para dise-
Aar la gestién empresarial, el desarrollo de productos y el
consumo por parte de sus destinatarios/as.

Para adentrarnos en la temética que nos convoca, voy a
hablar un poco sobre el Derecho para después entrarle a
asuntos practicos que tienen que ver con la sancién de la
citada Ley por la cual se establecié un marco especifico
para la proteccién y defensa de las personas consumido-
ras en el pais. El articulo 42 dice:

tienen derecho, en la relacién de consumo a la pro-
teccion de su salud, seguridad e intereses econémi-
cos; a una informacién adecuada y veraz; a la liber-
tad de eleccién, y a condiciones de trato equitativo
y digno.

' Ley Nacional Argentina de Defensa del Consumidor N°
24.240.
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Con grado constitucional, el marco protectorio para las
personas consumidoras es asunto de derechos huma-
nos; vale decir, de derechos esenciales. No solo las au-
toridades publicas, sino también los proveedores deben
respetar y proveer la proteccién de estos derechos a la
educacién para el consumo y a la defensa de la compe-
tencia contra toda forma de distorsién de los mercados:
cuestiones monopdlicas y oligopdlicas, control de mo-
nopolios naturales e ilegales, calidad y eficiencia de los
servicios publicos, constitucidon de asociaciones de con-
sumidores y usuarios.

Vamos a ver de qué se trata eso de “constitucion de aso-
ciaciones de consumidores y usuarios”. Para eso, la Cons-
titucion manda el deber al Congreso Nacional para:

establecer procedimientos eficaces que signifiquen
vias utiles para la prevencién y solucion de conflic-
tos, y los marcos regulatorios de los servicios publi-
cos de competencia nacional, previendo la necesa-
ria participacion de asociaciones de consumidores y
usuarios y de las provincias interesadas, en los orga-
nismos de control.

Vemos que la legislacion tiene caracter nacional y pro-
vincial. Vinculada a la Ley de Defensa del Consumidor
también se encuentra la Ley 25.156 de Defensa de la
Competencia. También esté vinculado el Cédigo Civil y
Comercial de la Nacion, que tuvo su reforma en la ulti-
ma década —después de mas de 40 aios de intentos de
reforma-, cuando se incluyeron los contratos y las rela-
ciones de consumo como regulacién que se suma a este
marco no exclusivo, no taxativo de regulacioén.

No es, entonces, un marco exclusivamente nacional. Por
ejemplo, la Ley 13.133 de la provincia de Buenos Aires
consagra un marco protectorio para las relaciones de
consumo; y el Decreto Municipal 289/21 de la ciudad de
Quilmes protege estos derechos sin perjuicio de multi-
ples decretos municipales que se desarrollan en toda la
Provincia y en todo el territorio nacional. En cada provin-
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cia hay legislacién similar, por eso podemos decir que
hay una literatura profusa a nivel juridico en relacién al
marco protectorio.

En principio, hay que definir hacia quién esta dirigida esta
proteccion (porque no esta dirigida hacia cualquier per-
sona). La proteccioén esta dirigida a quienes constituyan
el caracter de persona consumidora. Por eso, el articulo 1
de la Ley Nacional dice que “se considera consumidor a
la persona fisica o juridica”; es decir, se trata de una per-
sona con existencia fisica (natural) o de una persona de
existencia juridica (ideal), la que el Estado le reconozca la
susceptibilidad de adquirir obligaciones y la posibilidad
de adquirir derechos (como las asociaciones, los entes
autarquicos y las reparticiones estatales. Todos ellos tie-
nen personeria, pero se agregan requisitos: deben adqui-
rir o utilizar en forma gratuita u onerosa (no interesa si lo
hacen por dinero o por una contraprestacién econémica)
los servicios como destinatario final en beneficio propio
o de su grupo familiar o social. A esto queda equiparado
el consumidor que, sin formar una relaciéon de consumo,
estd vinculado por efecto como consecuencia o en ac-
cién de esa relacion; es decir que, en definitiva, puede ser
considerado persona destinataria de esta Ley, por ende,
destinatario finales.

Ahora bien, ;qué pasa con el articulo 27 El articulo 2 mar-
ca la diferencia y tiene una relacién intima con el articulo
1 porque se expresa sobre quienes estan desplazados de
la categoria de personas destinatarias del marco protec-
torio: los proveedores, no protegidos por la ley, pero con
obligaciones generadas por normativa. Los proveedores
son las personas fisicas o juridicas (pueden ser privadas
o publicas) que desarrollan, sea de manera profesional
u ocasional, actividades de produccién, de creacién, de
construccion, de transformacién, de montaje, de impor-
tacion, concesion de marca, distribuciéon y comercializa-
cién de bienes y servicios destinados a consumidores y
usuarios. La ley dice que “todo proveedor esta obligado
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al cumplimiento de la presente ley”; es decir que, en el
primer parrafo, la Ley marca un nimero importante de
personas que pueden recaer en la categoria de provee-
dores. No estan comprendidos, segun el segundo articu-
lo, los servicios profesionales liberales con titulo univer-
sitario y matriculados en los correspondientes colegios,
aunque si lo estan -lo aclara expresamente la Ley- la pu-
blicidad que se haga de los ofrecimientos. Entonces, ante
la presentacién de denuncias, que no se vincularen con
la publicidad de los servicios —dice la Ley-, la autoridad
de aplicacion informara al denunciante sobre qué ente,
qué lugar del Estado y qué reparticién puede controlar
la matricula profesional para que la denuncia tenga tra-
mite. La ley marca bien que los servicios profesionales
liberales no estarian incluidos dentro de la figura de pro-
veedor; y eso va a tener consecuencias legales. Deciamos
que todo proveedor estd obligado al cumplimiento de
la Ley de Defensa al Consumidor, considerada de orden
publico (no se puede soslayar). Ante los contratos, vamos
a ver algunas cuestiones practicas.

Hasta ahora me he referido a la persona consumidora,
que no es igual a la persona proveedora, pues sus dife-
rencias son bien marcadas. ;Qué deberes tienen los pro-
veedores? Seguramente todos los derivados de la nor-
mativa del consumo, entre los cuales estan, por ejemplo,
el trato digno: las personas proveedoras deben garanti-
zar condiciones de atencién y trato digno a los consu-
midores y usuarios. Ello es en linea explicita con lo que
dice la Constitucion: los proveedores no deben colocar a
las personas que ejercen el consumo en situaciones ver-
gonzantes, intimidatorias o vejatorias; los proveedores
deben garantizar a las personas consumidoras un trato
no discriminatorio y equitativo; lo mismo la libertad de
contratar. Quiere decir que prohibe todo tipo de practi-
ca que limite esa libertad y prohiba a la persona consu-
midora la contratacién. Logicamente, también en linea
con la Constitucién Nacional y la legislacion a niveles
provinciales y municipales, el proveedor esta obligado
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a suministrar informacién detallada y cierta respecto de
los bienes y servicios que provee.

La relaciéon de consumo es justamente un vinculo juri-
dico entre el proveedor y la persona consumidora. Estas
disposiciones se integran con las normas generales y
especiales que se apliquen a las relaciones de consumo.
Lo que dice el articulo tercero encierra una cuestién de
suma relevancia para el avance de la consagracion de
derechos en materia de consumo: la cuestidn en caso de
duda. ;Qué dice explicitamente la Ley Nacional?: que en
caso de duda sobre la interpretacion de principios que
establece la Ley, prevalecera la mas favorable a la per-
sona consumidora. Les adelanto que es sin perjuicio de
otros principios que tienen lugar en los procedimientos
administrativos (los principios de la prueba, por poner un
ejemplo). Obviamente que, si hay pruebas para demos-
trar que el proveedor desarroll6 sus practicas de manera
adecuaday la prueba es irrefutable, entonces es clara, no
estamos en un caso de duda; pero cuando hay un marco
de interpretacion dudoso, cabe aplicar este principio.

Esto, por supuesto, esta supeditado a lo que, en defi-
nitiva, es la conciencia de la persona juzgadora de los
tribunales; estd supeditada a la solucidon que la justicia
determine, pero la ley marca, en el articulo tercero, cual
debe ser el camino a la solucién. Las relaciones de consu-
mo —dice este articulo- se rigen por lo que dice esta Ley;
ello es sin perjuicio de las reglamentaciones que estable-
ce la legislacion, por mas que el proveedor, por la acti-
vidad que hace, esté alcanzado por otra normativa. Es
decir, podemos tener contratos en nuestras practicas de
gestion que tengan que ver o que estén alcanzados con
normativa especial. Por ejemplo, el transporte de merca-
derias: cuando no es por tierra, es por agua o es por aire,
podria ser aplicable otra legislacién. Pero, ;qué dice la
Ley Nacional en el articulo tercero, ultimo parrafo?: que
se rigen igualmente los vinculos de esa mercaderia por
la Ley Nacional 24.240. El legislador se adelanta a decir
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que esta Ley siempre va a ir primero. Esta es, de hecho, la
interpretacidn de doctrina aplicable a nivel judicial sobre
este punto sin perjuicio de algunas soluciones un poco
mas difusas que hay entre la jurisprudencia, pero lo cier-
to es que el articulo tercero marca como debe aplicarse
esta Ley, y que no debe ser descartada ante la aplicacién
de otra legislacién especial.

¢{Cémo continla esta legislacion? Veremos que cada ar-
ticulo es muy significativo. Dice la Ley que el proveedor
esta obligado a suministrar informacion al consumidor
en forma clara y detallada, cierta, no dudosa y no ambi-
gua sobre el objeto o servicio de su comercio. El deber de
informacion —de rango constitucional, reiteremos, y con
soporte fisico- es importante porque tiene que ver con
cémo entrar al mercado.

Ahora, jqué sucede con la proteccién de las personas?
Bueno, las cosas y servicios, como proveedores -si nos
ponemos en lugar de personas proveedoras—, tenemos
que suministrarlas de manera que, en condiciones de
uso normal o previsible, no sea un peligro para la integri-
dad fisica o la salud; la salud es como mas comprensiva.
Este es el texto de la ley, pero hablamos de la salud en
general de las personas consumidoras en condiciones.
Siempre hablamos de cuestiones previsibles y normales;
no hablamos de casos fortuitos o con alguna cuestion
que no se corresponda con su uso. Esto es lo que hace a
la proteccién a la persona consumidora.

{Qué sucede con los servicios o las cosas que son riesgo-
sas? ;Qué dice la ley? Las cosas y servicios incluidos los
servicios publicos domiciliarios como la electricidad y el
gas natural (la ley va un poco mas alla de lo que veniamos
diciendo) cuya utilizacién pueda suponer un riesgo para
la salud de las personas consumidoras, deben comercia-
lizarse observando los mecanismos, las instrucciones y
las normas establecidas, incluso las que sean razonables
para garantizar la sequridad de las personas. En esto, la
Ley ofrece mas de detalles para quien la lea, puesto que

no se trata solamente de la prestaciéon de servicios op-
tativos, sino de algo que hace a la vida cotidiana de lo
que no podemos prescindir. En eso la solucién siempre
tendra que ser una proteccién, no un riesgo, para la sa-
lud de las personas. Para ello se brinda un manual con
instructivos en el idioma nacional sobre la instalacion y
el mantenimiento del servicio o de la cosa, junto con un
adecuado asesoramiento. Es fundamental saber que esto
juridicamente, recae como obligacién de la persona que
coloca el producto o presta el servicio en el mercado. Y
hay que tener en cuenta que la legislacién va a regular
para articulos importados.

{En qué consisten las garantias? Generalmente, cuando
uno va a un comercio a comprar un producto, la persona
vendedora hace un discurso en relacién con cémo es la
garantia, pero veamos qué dice la Ley respecto de ella.

El articulo 11 dice que las cosas muebles que se comer-
cialicen y no sean consumibles, conforme lo que dice el
Cédigo Civil,2 el consumidor y los sucesivos adquirentes
gozaran de una garantia legal por los vicios o defectos de
cualquier origen e indole que tengan los productos que
se brindan, aunque hayan sido manifiestos al tiempo del
contrato, cuando afecten la identidad entre lo ofrecido y lo
entregado, o su correcto funcionamiento. Quiere decir que
el proveedor no puede ampararse en el hecho de que ahi
hay un problema manifiesto y venderlo de todos modos.

Ahora bien, ;de cuénto tiempo es la garantia?, y acé viene
el kit de la cuestion; pues, en definitiva, en esas practicas
cotidianas de adquirir productos en comercios conocidos,
la garantia legal es de tres meses cuando se trata de bienes
muebles usados. Si se trata de otro caso —la Ley no lo dice,
pero lo podemos inferir-, es de seis meses, pudiendo las
partes convenir un plazo mayor. Si en esos tres meses estan
los usados, ;qué comprenderia el plazo de seis meses que
explicitamente establece la Ley?: los productos nuevos.

2 Aca la redaccion quedo desactualizada, pero la ley rige igual
porque ahora tenemos un Cédigo Civil y Comercial.

14



Tecnologias emergentes

y bienestar social

En el tercer parrafo del articulo 11 se lee que, en caso de
que la cosa deba trasladarse a la fabrica o a un taller habi-
litado, el transporte lo hara el responsable de la garantia,
y los gastos de seguros, traslado, flete, etcétera estaran
a cargo de la persona responsable de la fabrica o taller;
aunque a veces, dicen que no es asi, que la persona en-
cargada no debe sustentar econdmicamente ese gasto.
Si, frecuentemente existen diferencias entre la informa-
cién que recibimos y lo que dice la legislacion.

En cuanto a la venta domiciliaria y por correspondencia,
y la particularidad del arrepentimiento, ;qué dice la ley?
En los casos, la persona consumidora tiene derecho a
revocar la aceptaciéon durante el plazo de diez dias co-
rridos contados a partir de la fecha en que se entregue
el producto o que se haga el contrato, porque puede ser
que la entrega se pacte para un tiempo posterior. Ahora,
si se arrepiente, ;lleva una responsabilidad? No —dice la
Ley-, sin responsabilidad alguna esta facultad no puede
ser renunciada. Si bien habiamos visto que los principios
de derecho de consumo no pueden ser vulnerados por
lo que se escriba en un contrato, en cuanto al arrepenti-
miento la expresion de la ley es clara: no se puede renun-
ciar a nuestro derecho a arrepentirnos, pero tiene que ser
dentro de los 10 dias corridos sin responsabilidad alguna.
Ahora, el vendedor —quien seria la figura del proveedor
que habiamos visto en el articulo 2 de la Ley- debe infor-
mar por escrito al consumidor esta facultad de revoca-
cién en cualquier documento que le sea presentado. No
siempre aparece esa aclaracién, por lo general, segun las
practicas que he desarrollado a nivel personal, se hace
verbalmente, pero la idea es que en los documentos se
vuelque el principio de arrepentimiento; de hecho, es lo
que manda la Ley. Esto tiene que ser claro, tiene que estar
el plazo reconocido en la documentaciéon que entregan
vinculada al bien. Creo que el objeto mas tangible que
probablemente nos llevemos cuando compremos un
producto, es la factura, donde deberia figurar esta infor-
macion. La persona consumidora debera poner entonces

15

ese bien, si se arrepiente, a disposicion del proveedor y,
si hay un gasto en esos 10 dias corridos, tendra que estar
a cargo la persona que vende o la persona proveedora.

Todo esto que venimos diciendo es de suma importan-
cia por la cuestién de la repeticion y la cotidianidad de
situaciones que la ley prevé. Nos interesaria hacer un
apartado también pensando en cémo llevar a cabo un
reclamo en el caso de que nos encontremos ante una
problematica, y veamos que alguno de estos derechos
—que consagra la ley- no estén siendo reconocidos por
alguna persona proveedora; entonces, pensamos desde
la articulacién, desde la produccién de este encuentro,
acercar un poco de material en relacién a cdmo volcar la
informacion de la denuncia ante el organismo de defen-
sa del consumidor para tener un poco mas claro, diga-
mos, ese panorama.

Damian Lampert: Antes de continuar y pasar a esos ca-
sos practicos, voy a transmitir algunas consultas que hi-
cieron en el chat.“Cuando compras un electrodoméstico
nuevo en las casas de venta te dicen que tenés tres dias
de prueba vy, si no, que te comuniques con la empresa
que lo fabricé, ;como es realmente?”.

Leandro Crivaro: Bien, ese caso, de hecho, tiene vincula-
cién estrecha con unos de los que vamos a tratar. ;Qué
sucede? Compramos algo y nos lo llevamos a nuestra
casa o, si somos proveedores, vendemos; depende en
qué lugar estemos, van a ser nuestros derechos o nues-
tras obligaciones segun esta Ley. Si nos dicen tres dias,
podemos hacernos valer diciendo “yo lei la Ley de Defen-
sa del Consumidor, y sé que sin responsabilidad alguna
me corresponden diez dias con el producto en mi casa”
Si soy proveedor, debo tener en cuenta el plazo en que
la persona puede arrepentirse y asumir el gasto de ir a
buscar el producto en caso de arrepentimiento. Siempre
hay que tener en cuenta que el plazo, tal como dice la
Ley, es de 10 dias, porque es un derecho de la persona
consumidora.
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Quisiera aclarar que en la cadena de consumo -sea la fa-
brica que hizo el producto, el proveedor, el comerciante
o quien sea que lo acerque al comercio- todas las perso-
nas que operan son responsables ante la Ley y la autori-
dad publica de lo que pase. Tengan en cuenta que hay
responsabilidades que recaen en cada uno de los actores
de esa cadena, y que a cualquiera de ellos pueden recla-
mar el cumplimiento de la Ley.

Damian Lampert: Hay otra pregunta: ;puede una em-
presa hacer este reclamo a otra?

Leandro Crivaro: En ese caso, entraajugar el criterio de dis-
tincion entre el articulo 1y el 2 de la Ley Nacional: quienes
pueden hacer un reclamo tienen que ser persona juridica
o fisica. A la empresa destinataria le van a recaer, si o si, las
obligaciones que se desprenden de la normativa del con-
sumo. Ahora, casi todo lo que compre una empresa, pue-
de llegar a ser considerado como que no sera destinataria
final, sino para el funcionamiento del comercio. Entonces,
en ese caso es mas dificultoso que el marco protectorio le
recaiga a esa empresa por el hecho de que se puede llegar
a presumir que la actividad que hace es comercial. No le
recaeria la proteccién del derecho del consumidor a una
empresa que hace la denuncia en el caso de que la autori-
dad pubilica interprete que ese uso sea destinado para su
actividad comercial, pero es raro que no lo sea. Si quiero
comprar lamparitas de luz, si quiero comprar hasta un ser-
vicio de lunch, todo lo que sea para consumo de la em-
presa es para que permita su funcionamiento; entonces,
es muy dificil pensarlo como a una persona protegida por
la Ley de Defensa del Consumidor, salvo que la autoridad
publica lo interprete asi y haga lugar a eso, pero es mas
dificil. Ahora, si es una persona fisica que lo va a usar para
su hogar, en ese caso si podria ser, no habria ningun tipo
de problema si se hace un uso hogarefio, personal.

Damian Lampert: Otra consulta: la garantia de tres me-
ses, pasados los diez dias, jes responsabilidad de la em-
presa fabricante o de quien vendié el producto?
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Leandro Crivaro: Los tres meses aplican para articulos
usados. Los primeros diez dias son para el caso de arre-
pentimiento. Luego, si el problema es un defecto de la
cosa que compré, desde la entrega hasta los tres o seis
meses —segun si el producto es usado o nuevo-, la res-
ponsabilidad es del fabricante.

Damian Lampert: En el chat hay dos comentarios: “mu-
chas veces la Ley de Defensa al Consumidor no se cum-
pley los consumidores tenemos que reclamar, pero al ser
un reclamo en defensa del consumidor, nadie representa
a los consumidores; las empresas no van o van con abo-
gados. La instancia que queda es juicio.

Leandro Crivaro: Si, es cierto. No es una obligacién que
establezca la Ley, pero generalmente las empresas se
presentan con abogado en las audiencias. Hay que te-
ner en cuenta que los érganos de control establecidos
legalmente para la proteccion del derecho del consu-
mo tienen la obligacién de observar el cumplimiento
de los deberes protectorios del consumidor. Por eso, en
el caso de que formulemos una denuncia ante la auto-
ridad publica, que nos citen para tener un encuentro
con un representante de la empresa que denunciamos
y aspirar a solucionar el reclamo, la autoridad publica
tiene que hacer observar estas obligaciones a la empre-
sa citada. Y recuerden que, si hay dudas, la interpreta-
cion tiene que ser a favor de la persona consumidora.
La autoridad publica es la que mas tiene que respetar
los intereses de la persona que denuncia. Después, ob-
viamente, cada parte tendra su derecho a explicar la
situacién y dar su postura, pero por imperio de la legis-
lacion, la persona proveedora va a tener que justificar
de manera suficiente por qué no incurrié en infracciéon
alaLey.

Damian Lampert: El otro comentario es sobre si la ofici-
na de Defensa del Consumidor actuaria como una espe-
cie de abogado del consumidor.
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Leandro Crivaro: Durante muchos anos participé de au-
diencias y conciliaciones. En los hechos termina pasando
que la autoridad publica trata de averiguar ante la per-
sona proveedora qué es lo que pasé y cudl es la posible
postura (la posible defensa). Por ejemplo: me vendieron
algo que no cumple con la prestacidon debida; la persona
audiencista del organismo expone el caso y hace saber
a las partes si existe infraccion y si corresponde aplicar
una sancion a la empresa denunciada. Pero no hay que
interpretar que se trata de un abogado, sino de alguien
que se pone en defensa de la Ley; por ende, es probable
que la balanza se incline para el lado de la persona que
denuncia.

Damian Lampert: Bien, estdn haciendo aqui comenta-
rios sobre los tiempos que suelen ser tan extensos que a
veces las personas se cansan y abandonan la causa. ;Qué
pasa si no se llega a un acuerdo?

Leandro Crivaro: En principio, no es necesario llevar el
reclamo por una infraccion a la ley a un tribunal, porque
eso, obviamente, implica tiempo y gastos. Pero es bueno
saber que la legislacion prevé procedimientos sanciona-
torios por infraccion a la Ley de Defensa del Consumidor.
Previo a ello existe un procedimiento administrativo de
caracter gratuito en el marco del cual puede resultar, por
ejemplo, que nos cambien el producto objeto del recla-
mo o que nos devuelvan el dinero. Eso se hace a nivel
municipal en los distintos organismos de Defensa al Con-
sumidor. En caso de que no haya en el municipio una ofi-
cina gratuita de Defensa al Consumidor, la provincia de
Buenos Aires tiene la Direccion Provincial del Comercio
(DPC) de competencia subsidiaria. Légicamente, a veces
los casos se prolongan un poco en el tiempo.

Damian Lampert: Pregunta: El caso de los productos de
consumo alimenticio —poniendo un ejemplo-, cuando
no estan vencidos, pero estan en mal estado, ;responde
el vendedor o el fabricante?
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Leandro Crivaro: No solo la devolucién del producto,
sino si lo consumi y consecuentemente tuve algun pro-
blema puedo reclamar a cualquier actor de la cadena de
distribucién comercial (la fabrica, el transportista, el co-
mercio).

Damian Lampert: jExcelente! Si te parece, podemos pa-
sar a los casos practicos porque quizas despierten otra
curiosidad por el tema.

Leandro Crivaro: jPerfecto! Primer problema: una perso-
na compra todos los domingos en una cadena de super-
mercados una vianda de ensalada rusa y pollo a la pa-
rrilla; es para tener disponible el almuerzo del lunes en
el trabajo. Durante las ultimas semanas la persona tiene
algunos problemas gastrointestinales luego de consumir
ese menu. De hecho, una de las viandas tenia un olor in-
aceptable. En ese caso, ;resulta aplicable el microsistema
legal de consumo?, ;podria la persona en cuestion efec-
tuar el reclamo judicial y/o administrativo fundado en la
Ley de Defensa del Consumidor?

El caso es bastante cotidiano, porque la cadena comercial
es tan grande que esto es mas comun de lo que pensa-
mos. La persona compra el producto para consumir en el
trabajo, significa que lo usa como destinatario final; es una
persona fisica consumidora que no hace reventa con la
vianda. No importa si lo pagé o si el comercio se lo dono,
pero es una relacién de consumo, entonces es aplicable
el sistema protectorio. Respondida la primera pregunta.

Vamos con la segunda. En principio, no todo es judicia-
lizable; primero, debemos asesorarnos, pues hay orga-
nismos gratuitos con abogadas y abogados que pueden
orientar con informacién, como las defensorias publicas
que establece el Poder Judicial a nivel de la provincia de
Buenos Aires y a nivel federal también. Lo cierto es que
se podria hacer el reclamo administrativo de manera gra-
tuita ante el municipio o ante la Provincia, segun sea el
caso; y también, eventualmente, se podria hacer el recla-
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mo judicial. Si queremos reclamar, tratdndose de comida,
podemos pensar que los efectos también estarian inte-
grados dentro de lo que es un reclamo indemnizatorio
o reparatorio del problema gastrointestinal. ;Cémo se
mide eso 0 como se expresa?, ;como se concreta?: gene-
ralmente, si yo quiero una reparacién, debo ir sio siala
justicia, y para eso, se necesita patrocinio de un abogado
o abogada.

Damian Lampert: Yo pregunto si, en un caso como este,
se debe guardar el producto o no es necesario.

Leandro Crivaro: Bien, para un abogado eso significaria
pre constituir prueba. Esa prueba provendria, por ejem-
plo, de un organismo de control de indole alimenticia
que haria un estudio de laboratorio para verificar el es-
tado del producto. Si quiero ir a la justicia, no me va a
convenir tirar el producto, obviamente.

Bueno, vayamos al problema dos: una persona adquiere
un higrémetro para hacer el analisis de rutina que mide
la actividad de agua en alimentos. En el comercio donde
lo adquiere, el vendedor le informa que el producto no
posee garantia de ningun tipo. Sin embargo, frente a la
necesidad, la persona lo compra. Transcurrido un mes, el
equipo deja de funcionar. En esto hay una serie de con-
signas sub acdpites: primero, hay que identificar cudl es
el consumidor y cudl es el proveedor; en este caso, quien
adquiere el higrémetro, lo compra —porque dice que lo
comprd-, es la figura consumidoray, quien lo vende, es la
persona proveedora.

¢{Es posible encuadrar el caso dentro de la Ley de Defensa
del Consumidor? Bueno, cuando la persona lo adquiere y
después lo reutiliza para trabajar remuneradamente, no
se la excluye de la proteccién y la aplicacién de la Ley de
Defensa del Consumidor, porque tiene rango constitu-
cional, tiene rango de orden publico, es parte de la ley na-
cional y de todo el marco normativo protector (garantia
de tres meses para usados y seis meses para los nuevos).
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En el punto cinco dice: Si el comprador hubiera pacta-
do la “extensién’, ;quién hubiese respondido para ese
otorgamiento? Recuerden que la Ley dice que puede
pactarse la garantia por un plazo mayor, en ese caso, si
contractualmente hay un sujeto tercero, una empresa
de seguro que quiera dar mas tiempo de garantia, lo
puede hacer, y en ese caso, por el tiempo de extension,
va a ser responsable la persona que se incorpora al con-
trato. Ahora, la garantia legal es para todas las personas
participantes de la cadena de consumo, en tres o seis
meses, segun el producto sea usado o nuevo. Esto seria
el problema dos.

Ahora, pongamos el caso de que una persona adquiere
una pipeta mediante un sitio web que envia productos
a domicilio. Sin embargo, cuando la persona lo recibe se
da cuenta de que el producto no guarda relacién con el
que habia comprado en la pagina web. ;Cémo se des-
cribiria la situacion en relacién a la Ley de Defensa del
Consumidor?

El producto no se condice con lo que el vendedor pro-
mociond. Esto seria, en principio, una vulneracion del de-
recho que tiene la persona consumidora a recibir lo que
la motivé a hacer la compra. ;Quién deberia sufragar los
gastos de devolucién?: deberia hacerlo el proveedor.

Ahora, si el producto es el mismo que la persona obser-
vo en el sitio web, jpuede arrepentirse de la compra? La
respuesta es afirmativa dentro de los diez dias corridos,
sin justificacién alguna, sin responsabilidad ni gastos a
cargo de la persona proveedora.

Damian Lampert: Una pregunta en torno a eso: El arre-
pentimiento, ;aplica para compras presencial y online?

Leandro Crivaro: La ley no hace distincion respecto de la
modalidad de compra. Por mas que la compra haya sido
hecha online, tengo derecho a arrepentirme y que no me
impongan gastos.
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Damian Lampert: Preguntan si en caso de que el ven-
dedor tenga politica de cambio en formato presencial,
isolamente vale esa?

Leandro Crivaro: En esto debemos pensar que los prin-
cipios del derecho protectorio de defensa al consumidor
son de orden publico; significa que no se pueden vulne-
rar por convenciones o por érdenes que establezcan los
proveedores.

Damian Lampert: Buenisimo. Pasemos al otro problema.

Leandro Crivaro: Elsiguiente problema dice que, si com-
pro un paquete de galletitas y, en su interior, estan rotas
y con un tornillo, ;puedo hacer el reclamo en Defensa del
Consumidor? Puedo y debo hacerlo, porque se supone
que se trata de galletitas; seria muy raro que las compre
para otra cosa que no sea consumirlas o regalarlas. Lo
que se pone en juego son las circunstancias de contami-
nacion del alimento y la proteccién de la salud. En este
caso, los organismos publicos, fundamentalmente los de
trdmite gratuito, tienen que recibir el reclamo por si se
reitera y hay cuestiones sancionatorias.

Damian Lampert: Excelente. Tengo mds preguntas que
van llegando. ;Es legal que, por un producto empaque-
tado como, por ejemplo, sdbanas, digan que una vez
abierto no tiene cambio? El arrepentimiento, ;es con uso
0 sin uso?: compro zapatillas, las uso y me hacen doler,
ise pueden cambiar o por usarlas se anula la garantia?

Leandro Crivaro: Bien, ese caso puede generar algin
tipo de resistencia por parte de las empresas y por eso,
a veces, se hace necesaria la intervencion de los orga-
nismos publicos. En el caso de las zapatillas, es probable
que el organismo argumente que después no se podran
poner nuevamente en venta. Ese gasto es un factor que
la persona proveedora debera contemplar independien-
temente de lo que después arroje su balance comercial.
Es importante que las personas proveedoras tengan en
cuenta y respeten la accidn de informar (que las zapati-
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llas se pueden cambiar, incluso por causa de arrepenti-
miento, que el cambio debera ser dentro de los diez dias
corridos, que el dinero puede llegar a ser devuelto, etc.).

Damian Lampert: El caso del pack de sdbanas, ;es legal
que si estd abierto no tiene cambio?

Leandro Crivaro: Recordemos que los principios protec-
torios son de orden publico; significa que no pueden ser
vulnerados por la autonomia de la voluntad.

Damian Lampert: Bien, hay una pregunta mds sobre
compras: ja partir de qué montos podrian exigir compro-
bantes como medio de prueba ante cualquier situacion
de devolucién o defecto del producto?

Leandro Crivaro: La ley no establece un monto minimo
para la devolucién; pero tampoco puede alguien decir
“no te lo acepto porque es algo de muy bajo valor”

Damian Lampert: Muchas gracias por todas las respues-
tas y muchas gracias también a la gente que estuvo par-
ticipando; las preguntas reflejan interés en el tema; asi
que, bueno, vamos a dejar también unos minutitos si
hay alguna otra pregunta que quieran hacer y bueno, un
poco... ahi vuelvo a compartir la presentacién, que era
como para cerrar, y era hacer también una consulta que
plantea: ;Qué es COPREC?

Leandro Crivaro: Bien, entre los lugares a donde po-
demos acercarnos para hacer denuncias estd Consumo
Protegido (COPREC). Se trata de un servicio que es de
conciliacion previa; es especificamente para relacio-
nes de consumo, para situaciones en las cuales hay un
consumidor final (alguien que adquiere un producto o
servicio para su utilizacién, no para continuar la cadena
comercial). Gracias a COPREC, gratuitamente, se acercan
las partes (la adquirente y la proveedora) para ver si es
posible encontrar un acuerdo, previa designacion de una
persona conciliadora. Lo mismo que en el municipio o en
el ente provincial subsidiario, no es necesario concurrir a
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la audiencia con abogada o abogado. Las personas que
atienden son especialistas en Conciliacién, y es necesario
concurrir a la audiencia, de lo contrario, cabrd una multa
y el cierre de la etapa.

Damian Lampert: jExcelente! Otro caso: en una empresa
de colchones las garantias cubren los primeros seis me-
ses al 100% y luego no cubre la tela, pero si la estructura
interna. ;Cabe denunciar? ;cémo se podria actuar?

Leandro Crivaro: Si la empresa establecié un minimo le-
gal de garantia (un plazo de 6 meses, por ejemplo) esta-
ria dentro del marco legal. Ahora, si ofrece una garantia
por un plazo mayor (un afo, por ejemplo), se obligan por
la extension.

Damian Lampert: Mas preguntas: jcomo funciona la ga-
rantia ante los servicios? Por ejemplo, en turismo.

Leandro Crivaro: Estd muy buena la pregunta. Por lo ge-
neral, los servicios —publicos y no publicos- tienen un ca-
nal de comunicacién por donde llegar a una solucién. Pri-
mero responden que el reclamo va a ser atendido, que va
a tener un numero de solicitud y que habréa que esperar.
Sila espera es demasiado larga y el servicio es vital (agua,
luz, etc.), en tal caso, se puede recurrir directamente a or-
ganismos de defensa del consumidor —que hay publicos
y gratuitos—, pero se suman otros organismos que no son
propios del marco protectorio de defensa del consumi-
dor, y que deben asistir en esa proteccién y respetar la
Ley; entonces, habra un canal alternativo para seguir el
reclamo. Ahora bien, este tipo de casos es judicializable si
un profesional del Derecho confirma que lo es.

Damian Lampert: jPerfecto! Aprovecho para comentar
que voy a pasar en el chat la bibliografia que vos tenés
sobre el tema, para que todos y todas puedan acceder y
usarla si les interesa.

Leandro Crivaro: Por un lado, esta el libro La relevancia
de la educacion alimentaria en Argentina, compilado por
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el doctor Damian Lampert y la doctora Silvia Porro. Trata
de la educacién en materia alimentaria y est4 destinado,
fundamentalmente, a profesores y educadores en gene-
ral interesados en la ensefianza del buen consumo.

Por otro lado, comparto esta obra que se llama “Expe-
riencia sobre ensefanza del derecho a una alimenta-
cién adecuada y defensa del consumidor en una carrera
universitaria de Quimica”. Es util como insumo didéctico
para trabajar en las aulas.

Damian Lampert: Varios de los casos problematicos que
comentamos hoy estan en esos trabajos, y estan con sus
respuestas, son una buena guia. Ha surgido otra pregun-
ta desde la audiencia: Con toda la moda del e-commerce,
¢solo hay una ley en Argentina o hay tratados internacio-
nales en relacion a la defensa del consumidor?

Leandro Crivaro: Si, eso ha sido preocupaciéon de Na-
ciones Unidas. Hay tratados de derechos humanos que
consagran el derecho a la salud y, con eso, también el
derecho a una alimentacién adecuada. Tenemos biblio-
grafia publicada en relacion a lo que es la ensefanza
del derecho alimentario y la importancia de ensefarlo
en las aulas; l6gicamente, eso estd amparado a nivel de
organismos internacionales. Todos (la Union Europea, la
ONU, la Organizacion de Estados Americanos) hacen re-
ferencias al derecho quizd mas universalizable: el de la
salud, que comprende el de alimentacion y el del con-
sumo.

El derecho del consumo no tiene tanta producciéon de co-
nocimientos, pero hay informacién y esta regulado, aun-
que no de la misma manera en Argentina. Por mi parte,
creo que tenemos un marco protectorio fundamental y
que es necesario cuidarlo y preservarlo, porque es parte
de nuestra Constitucion Nacional y fruto de extensos de-
bates. No todos los paises lo tienen.

Damian Lampert: Excelente. Muchas gracias nuevamen-
te. Por ahora no veo consultas en el chat.
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Ahora, desde mi lugar, y en nombre de las dos carreras y
de la Secretaria de Posgrado, quiero agradecerte, Lean-
dro, por esta exposicién. Realmente, trataste contenidos
que tienen que ver con muchas cuestiones de la cotidia-
nidad. {Muchas gracias! En el chat te estdn agradeciendo

"o,

también: “muy claro todo’, “fue muy util y muy claro”, “ex-

celente disertacién’, “gracias por la informacion”. Bueno,
antes de cerrar, te cedo la palabra.

Leandro Crivaro: En principio, yo soy el agradecido. Me
siento gratificado por la invitacion de esta Universidad.
Gracias al drea de posgrado. Gracias a vos, Damidn. No
son muchas las oportunidades que, en el trabajo diario,
tenemos de pensar las actividades con tiempo suficiente,
y creo que aca si se hace en la practica. Me parece im-
portantisimo continuar por la via de ensefar el derecho
al consumo, el derecho a una alimentacién adecuada vy,
por supuesto, practicar sus articulaciones, area en que
tan fundamentales son las iniciativas de las universida-
des. No tengo mas que agradecerles por este espacio de
disertacion.

Damian Lampert: Gracias de nuevo a vos. Y gracias a
todo el equipo técnico que estd trabajando con noso-
tros en esta sala. Esto va a quedar en el canal de YouTube
de la Secretaria de Posgrado de la Universidad Nacional
de Quilmes. Por lo tanto, servird de insumo en el trabajo
aulico y para ser consultado. Nos vemos de nuevo en el
Seminario 2 (“La Ley de Promocién de la Alimentacién
Saludable, y el marketing en los alimentos”). En los proxi-
mos dias estaremos definiendo las fechas y los horarios
del Seminario. Gracias también a la participacién de to-
das las personas que estuvieron haciendo preguntas y
comentarios. Damos por finalizado el Seminario del dia
de hoy. Muchas gracias.
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Tendencias alimentarias para animales
de compaiiia: nuevo mercado de bienes y
servicios, y oportunidades educativas

Damian Alberto Lampert

Es ingeniero en Alimentos por la Universidad
Nacional de Quilmes (UNQ), Diplomado Supe-
rior en Ensefianza de las Ciencias Sociales y
la Historia en la Facultad Latinoamericana en
Ciencias Sociales (FLACSO) y Doctor en Cien-
cia y Tecnologia (UNQ) sobre ensefianza de
las enfermedades transmitidas por alimentos
desde la Geografia de la Salud. Becario Post-
doctoral del CONICET en relacién a la edu-
cacion alimentaria. Docente en UNQ, UNAJ, e
instituciones educativas de nivel medio. Cuen-
ta con trabajos vinculados a la educacion CTS
con énfasis en la educacién en salud alimenta-
ria y ambiental.

Para comenzar a escribir este articulo he decidido utilizar
la primera persona redactando mi experiencia en la tema-
tica y los intercambios que fueron surgiendo en investiga-
ciones, actividades de docencia y extensién, como tam-
bién en el conversatorio realizado.

iDesde dénde nos posicionamos para comprender las
tendencias de alimentos para perros y gatos?, jcudles son
esas tendencias?, ;son nuevas?, ;qué perspectivas futuras
se pueden conocer?, son algunas de las preguntas que se
responden en el presente articulo, donde reviso mi trabajo
final de Ingenieria en Alimentos hecho en conjunto con el
ingeniero Manuel Vega Di Nezio.

Introduccion al vinculo humano-animal y la
influencia en el mercado

Comenzaré hablando de perros y gatos, grandes compa-
Aeros de la vida. En mi caso, nunca me acompafé un gato,
pero si unos perros. Digo “acompafar”y no “tener’, porque
la concepcién de estos animales fue cambiando.

Al principio, se usaba el término “mascota’, generalizando
la inclinacién por el placer y no por la utilidad que brin-
dan. Pero a partir del valor de compariia que tienen estos
animales en la sociedad contemporanea y sus renovadas
configuraciones familiares, se usan también las expresio-

YN} "1

nes “animales de compafia”y “animal conviviente”

Estas formas expresan concepciones que muestran vin-
culos psicolégicos en las relaciones seres humanos-ani-
males. De ahi que surgen las “familias multiespecie” o “fa-
milias mas que humanas” que, independientemente de

! Diaz Videla, M., y Olarte, M. A. Animales de compaiiia, perso-
nalidad humana y los beneficios percibidos por los custodios.
PSIENCIA. Revista Latinoamericana de Ciencia Psicoldgica, 8, 2016.
DOI: 10.5872/psiencia/8.2.21; Ayzaguer, M. Familias multiespecie:
de qué se trata esta nueva concepcion del vinculo entre huma-
nos y animals en La Nacién, 2021. Recuperado de: https://www.
lanacion.com.ar/sociedad/familias-multiespecie-de-que-se-tra-

ta-esta-nueva-concepcion-del-vinculo-entre-humanos-y-anima-
les-nid31052021/
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Imagen 1: Infografia sobre la humanizacion de los animales

Fuente: Elaboracion propia.

definiciones y emociones, ocupan un lugar de consumo
importante en la economia.

Para los fines del presente articulo solo me centraré en
perros y gatos porque tienen un impacto directo en el
mercado de bienes y servicios: ropa de marca, juguetes,
spa para los perros, salones de belleza, obras sociales, se-
guros, celebracion de cumpleaios, hoteles, cementerios
y probablemente mas.

Muchos bienes y servicios que originariamente consu-
mian las personas, son indicios del proceso de “huma-
nizacién” de los animales de convivencia. Hoy en dia no
pocos perros y gatos han tomado el control de la casa
(como también de las agendas y los compromisos de las
personas) dando lugar a lo que Power llamé “familia mas
que humana"?

2 Power, E. Furry families: making a human-dog family through
home. Social & Cultural Geography, 9(5), 2008, 535-555.
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En su articulo denominado “Furry families: making a hu-
man-dog family through home", la autora presenta tres
puntos interesantes sobre la relacién de los animales con
la familia: (1) la concepcién como nifos peludos, (2) la con-
sideracion de la familia como una manada dando lugar a
jerarquias y reglas, y (3) el animal como organizador activo
de la familia.?

Si nos remitimos a datos estadisticos de acuerdo a Barrio-
nuevo,* podemos informar que el 78% de argentinos tiene
animales en sus casas y que en su mayoria se trata de perros
(63%). Argentina también es, en América Latina, el pais con
mayor penetracion de animales en el hogar (9 millones de
perros luego sigue Chile, México, Brasil y Colombia). La ciu-
dad argentina que presenta mayor cantidad de perros por
vivienda es Mendoza (69%) y le sigue CABA con un 58%.

3 Idem.

4 Barrionuevo, J. Revolucién Animal: de mascotas a integrantes
de la familia multiespecie. CABA, Tendencias, 2023.
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De Pet Friendly, pasando por Pet Arts, y llegando
Pet Influencers

Evidentemente, el cambio social respecto de la concep-
cién de los animales impacta en el mercado. Resalto tres
conceptos que permiten ejemplificar y entender el com-
portamiento del mercado.

Pet Friendly es un término que en espaiol significa “amis-
toso con las mascotas”y hace referencia a espacios don-
de pueden ingresar animales junto con los seres huma-
nos (hoteles, restaurantes, parques, espacios laborales).
Si nos remitimos al drea de alimentacién, los espacios pet
friendly no solo admiten animales de compania, sino que
también pueden llegar a ofrecer menu y propuestas para
perros y gatos. Por ejemplo, hay una cadena de comida
rapida que en algunas sucursales de CABA presenta un
menu propio para perros. Los hoteles son otros de los
ejemplos, pues ya se pueden compartir habitaciones
con los animales (a mi me ha sucedido de compartir el
ascensor con una perra en un hotel en Mar del Plata).’ Los
servicios hoteleros y alimentarios han dado origen a un
concepto turistico del Pet Friendly por la posibilidad de
vacacionar con los animales. De acuerdo a Fabiani, citado
por Citro,® se presentan diferentes segmentos de merca-
do relacionados con los animales y el turismo:

> Se presenta a continuaciéon una noticia sobre una cadena
reconocida de hoteles que experimenta alojarse con anima-
les, llamada VIP: “VerylmnportantPets” Recuperado de: ht-
tps://argentina.ladevi.info/hilton/hilton-buenos-aires-presen-
to-su-programa-pet-friendly-n28457#:~:text=Mascotas%20

VIP%20%23VerylmportantPets%20en%20Hilton,por%20
el%20uso%20del%20programa Ver: Macoretta, G. Hilton Bue-

nos Aires presenté su programa Pet Friendly. La Agerncia de
Viajes Argentina, 2021. Recuperado de: https://argentina.
ladevi.info/hilton/hilton-buenos-aires-presento-su-progra-
ma-pet-friendly-n28457

6 Citro, R. Turismo PET FRIENDLY Caso CABA. Tesina de grado
de la Licenciatura en Turismo: Facultas de Ciencias Econdémicas,
Universidad Nacional de La Plata, 2020. Recuperado de: http://

catalogo.econo.unlp.edu.ar/meran/opac-detail.pl?id 1=20350
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« Los que viajan con su animal doméstico porque les
genera culpa dejarlo solo.

« Los que viajan con los animales porque son parte
de la familia.

« Los que consideran el viaje como parte del disfrute
en compafhia de los animales.

Por lo visto, el mercado debe ofrecer a las familias multi-
especie areas de recreo, menus especificos para animales
y servicios de cuidado y atencién.

Pet Arts, por su lado, hace referencia a las obras artisti-
cas en las cuales se manifiestan retratos o acciones de los
animales. Este movimiento ha comenzado con este nue-
vo lugar que ocupan los perros y los gatos en las vidas
familiares. Tal es asi, que las personas comienzan a tener
retratos, caricaturas y otras manifestaciones del arte digi-
tal, como tatuajes y esculturas de animales.

Un caso concreto y viralizado en las redes sociales es la
obra que yo he enviado a hacer a partir de un video que
grabé de mi perro Mol.

El arte de los animales ha derivado en la apertura de
cuentas de perros y gatos en redes sociales y en la crea-
cién de contenido. Las acciones se hacen muy visuales
en los reels con los que nos encontramos en Instagram o
Facebook. Por ello, se habla de Pet Influencers.

{Qué esperan las personas de la produccion de
alimentos para animales?

Antes de responder la pregunta, se deben definir algu-
nos términos, y para ello recurriremos a una clasifica-
cion presentada en un relevante libro de alimentaciéon
animal escrito por Linda Case en Nutricién en caninos y
felinos.”

7 Case L. Nutricién en Caninos y Felinos (3era edicién). Buenos
Aires, Argentina, Editorial Intermedica. 2015.
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Imagen 2: Ejemplo de Pet Arts
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Esquema 1: Criterios de clasificacion de los alimentos para caninos y felinos

Fuente: Case, 2015.

Los alimentos comerciales producidos a escala indus-
trial, segun su forma de presentacion y proceso tecno-
l6gico, pueden ser secos, humedos, semihimedos y
golosinas.

Los alimentos secos contienen entre un 6 y 10% de hu-
medad. Esta categoria de alimentos para mascotas hace
referencia a los alimentos extrusados. Los alimentos hu-
medos son los que suelen presentarse en forma de troci-
tos de carne o“en salsa’, y la combinacién de ambos. Ma-
yormente, los hUmedos se suelen comercializar en latas
y sobres individuales.

Las golosinas, por su lado, son alimentos “extras” que sue-
len darseles como parte de expresiones de afecto o para
que se porten bien en las veterinarias. También son utili-
zadas como auxiliares para entrenamientos.

En relacion al otro criterio asociado a la calidad global,
se encuentran las Marcas Premium, Superpremiun y ba-
sicas. Los alimentos Premium presentan ingredientes de
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alto valor agregado, alta digestibilidad y buena biodis-
ponibilidad nutricional. Los alimentos Superpremium
son los que incorporan ingredientes de alta calidad junto
con varios tipos de nutrientes funcionales que proveen
beneficios especificos para la salud animal en diferentes
estados y estadios.

Para conocer el comportamiento en el mercado, presen-
to lo que fue sucediendo con los alimentos comerciales
para perros desde 2015. Esta informacion la obtuve junto
a Manuel Vega Di Nezio para nuestro Trabajo Final de In-
genieria en Alimentos.®

El mercado de alimentos comerciales para perros en el
pais viene de registrar tasas de crecimiento cercanas al
10% anual durante el inicio del afo 2015.°

& Lampert, D., y Vega Di Nezio, M. Viandas congeladas para pe-
rros adultos en estado de mantenimiento. Trabajo Final. Univer-
sidad Nacional de Quilmes, 2017.

° Idem.
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Grafico 1: Produccion de alimentos balanceados en Argentina, 2003-2015

Fuente: CAENA, 2015.

Situandonos en el mundo, Argentina se posiciona en el
puesto N° 11, segun el volumen de ventas y nivel de pe-
netracion del alimento balanceado en el mercado, en un
ranking liderado por Estados Unidos (30% de las ventas
globales), Brasil (7%), Francia y Alemania (6 y 5%, respec-
tivamente).

Mas alld de la produccién, los consumidores argentinos,
desde antes de la pandemia por Covid-19, han comenza-
do a interesarse por el comercio electrénico y el cuidado
ambiental en torno a la alimentacidn de los animales. En
relacion al primer punto, el porcentaje de personas que
eligen el comercio electrénico aumenta afo a afo y se
debe a diferentes factores: la rapidez, la facilidad y el ase-
soramiento personalizado en la eleccién de los alimen-
tos. Por ello, muchas empresas comenzaron a redefinir
sus paginas web con mapas interactivos para satisfacer el
asesoramiento exclusivo solicitado por los consumidores.

El comercio electrénico dio origen al concepto de “mer-
cado de alimentos para mascotas directo al consumidor”
denominado DTC, por su siglas en inglés direct-to-con-
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sumer.'® Desde 2020, la propuesta DTC se vio favorecida
por el marketing digital. No es menor sefialar que, duran-
te la pandemia también aumento el nivel de adopcién de
perros y gatos.!' Segun las estadisticas presentadas, ese
incremento de las adopciones tuvo que ver con pasar un
mayor tiempo en el hogar y dedicar el tiempo necesario
al proceso, el alivio de la soledad y el estrés, y otro gran
porcentaje establecia que la adopcién era independien-
te de la situacion. Lo que no es menor es que, al aumen-
tar las adopciones de perros y gatos por hogar, aumenta
el comercio electrénico de compra de alimentos y pro-
ductos.

1 All Pet Food Magazine (2024a). El mercado de DTC de la in-
dustria pet food crece exponencialmente. Edicion 18(VI). Recu-
perado de: https://allpetfood.net/sistema/uploads/448/entra-
das/edicion-19-esp-digital.pdf; All pet food Magazine (2024b).
Upcycling en productos tradicionales. Edicién 19(VI). Recupe-
rado de: https://allpetfood.net/sistema/uploads/448/entradas/
apf-edicion-18-esp-digital-c.pdf

"' Diaz Videla, M. No te metas con los perrhijos, Buenos Aires,
Editorial Autores de Argentina, 2024.

2 |dem.
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Esquema 2: Tendencias esperadas del consumidor en los alimentos para perros y gatos

En relacion al item ambiental, las personas cada vez mas
presentan interés en los envases biodegradables de “sus-
tentables”. Asimismo, segun los reportes obtenidos de All
pet food Magazine, dentro de los aspectos ambientales,
otro aspecto de interés es el suprarreciclaje o upcycling.
Este término hace referencia a la reutilizacion creativa de
productos, materiales de desechos y residuos. Los ejem-
plos que se presentan en el numero All pet food Magazine
citado son:™

« Tubérculos con formas no estéticas que no se ven-
den en cadenas de hipermercados.

3 All Pet Food Magazine (2024c). La revolucién de la innova-
cion en la alimentaciéon para mascotas. Edicion 19(VI). Recu-
perado de: https://allpetfood.net/sistema/uploads/448/entra-

das/apf-edicion-18-esp-digital-c.pdf; All Pet Food Magazine
(2024d). Greenwashing en pet food: qué es y como evitarlo.

Edicion 20 (VI). Recuperado de: https://allpetfood.net/sistema/
uploads/448/entradas/edicion-20-esp-digital.pdf
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« Piezas de carne y mariscos que no se han vendido
en el supermercado.

- Cebada de cervecerias locales.

Tendencias futuras

En materia de alimentos comerciales para caninos y feli-
nos, las tendencias a futuro se comienzan a centrar en las
innovaciones tecnolégicas de los procesos de produc-
cién y en la modificacion de los ingredientes.

Debido a las alergias que suelen aparecer, las marcas Pre-
mium y Superpremium presentan alternativas monopro-
teicas y alimentos sin cereales (Grain Free).

En relacion alaformulacion, se suelen utilizar absorbedores
que reducen o neutralizan los olores no deseados durante
el proceso de nutricion del animal. Con el fin de aumentar
la palatabilidad, otra innovacién es el uso de plasma atomi-
zado, tanto en los alimentos humedos como en los secos.
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La implementacién de métodos no comerciales se suele
asociar con la alimentacion casera (natural) y cruda a los
animales.' Sin embargo, puede ser algo riesgoso debido
a que los alimentos crudos pueden contener microorga-
nismos patégenos que podrian afectar a los animales y a
las personas.

Por ello se estdn implementando el uso de irradiaciéon
(radiacién ionizante) y de las Altas Presiones Hidrosta-
ticas para ofrecer alimentos con caracterizacion similar
a la de los alimentos crudos, pero controlando la pre-
sencia de microorganismos patégenos. La implemen-
tacién de estas tecnologias no es un proceso menor,
dado que permite obtener productos que no alteren
su composicion, textura y palatabilidad “natural”. Por
ejemplo, un producto crudo que es sometido a uno de
estos procesos, podria garantizar una caida del nimero
de microorganismos sin la necesidad de un proceso de
coccion.

Por otro lado, otro de los aspectos en tendencia es evitar
el greenwashing en las empresas. Este concepto incorpo-
ra dos palabras: green (verde), y washing (lavar); y se re-
fiere a un“lavado verde”, es decir, a qué empresas ocultan
o buscan disimular acciones no sostenibles, aunque se
presentan como amigables con el ambiente. Por ello, es
fundamental que las empresas se muestren transparen-
tes y no den lugar a mensajes vacios o bajo la interpreta-
cion de las personas lectoras.

{Qué sucede con los servicios de alimentos para
caninos y felinos?

Hoy en dia, en la red Instagram, surgen diferentes pro-
puestas de productos para perros y para gatos (viandas
caseras, tortas de cumpleanos, golosinas tematicas, etc.).
Sin embargo, el mayor problema de la oferta es la falta de

* La dieta BARF (acrénimo de Biologically Appropriate Raw
Food) se basa en alimentos crudos remitiendo a los origenes de
los caninos y felinos.
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un marco regulatorio de los mismos. En simultaneo, hay
locales que cuentan con asesoramiento de profesionales
de las Ciencias Veterinarias; ahora bien, jtodos los locales
lo tienen? No es menor resaltar que siempre se debe con-
sultar a los profesionales antes de comprar o seleccionar
un producto.

{Como es la evaluacion sensorial de alimentos
para perros y gatos?

Esta pregunta la responderé en base a mi experiencia
en relacién a perros. Si bien existen diversos métodos'
para evaluar la palatabilidad de un alimento, la que
con Manuel Vega Di Nezio utilizamos lleva el nombre
de “Prueba de dos platos”, que consiste en ofrecer en
forma individual a cada perro dos dietas en recipien-
tes de igual tamafio para que ellos elijan. La cantidad
consumida se registra diariamente. Los resultados ob-
tenidos se registran en una planilla con los nombres de
cada animal, la cantidad de alimento ofrecido y la de
alimento ingerido. El tiempo maximo de consumo de
las dietas (retiro de los platos) es de 25 minutos o hasta
que el perro consuma todo el contenido de uno de los
platos.®

> Para ampliar la informacién sobre la palatabilidad de alimen-
tos para perros, quisiera indicar dos link.

El primero corresponde a una pagina de divulgaciéon con gréfi-
cos explicativos y diferentes metodologias: https://www.appeti-
zerblog.com/es/como-medir-la-palatabilidad-del-pet-food-re-
sumen-de-metodos/

El segundo, refiere al trabajo de grado denominado “EVALUA-
CION DE LA PALATABILIDAD DE UNA DIETA HUMEDA PARA
PERROS ADULTOS, ELABORADA EN BASE A CARNE EQUINA" de
la Universidad de Chile. https://repositorio.uchile.cl/bitstream/
handle/2250/132187/Evaluaci%C3%B3n-de-la-palatabili-
dad-de-una-dieta-h%C3%BAmeda-para-perros-adultos,-ela-
borada-en-base-a-carne-equina.pdf?sequence=18&isAllowe-
d=y

16 Shi, Z. Palatability, a critical component of pet foods. Feed
Tech 4 (9), 2000, 34-37.
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Articulos de consulta

Para ampliar la informacion presentada en esta oportuni-
dad se senalan los siguientes articulos que brindan pro-
puestas para incluir estas tematicas en las aulas:

« Lampert, D., Bisotto, A. y Porro, S. “Una aproxima-
cién a la ciencia y tecnologia de los alimentos para
mascotas como caso de estudio para la educacién
virtual en la escuela secundaria”. En Educacion en la
Quimica, 26(02), 2020, pp. 303-308.

+ Lampert, D, Russo, M. y Porro, S. “Ensenar geo-
grafia de los animales en la escuela secundaria” En
Sentidos, experiencias y saberes diversos interpelan
los territorios ante la complejidad del mundo actual,
2023. Recuperado de: https://www.unlpam.edu.ar/
images/extension/edunlpam/Sentidos,%20expe-
riencias%20y%20saberes%20diversos%20interpe-
lan%20l0s%20territorios%20ante%20la%20com-
plejidad%20del%20mundo%?20actual.pdf

« Lampert, D. (2023). “La quimica industrial de los
alimentos secos para perros y gatos”. En Educacion
Quimica, 34 (niUmero especial), 2023. DOI: https://

doi.org/10.22201/fq.18708404e.2023.4.86130e

« Lampert, D. Circuito agroindustrial de alimentos
para animales de compaiia en el drea pampeana:
claves para su incorporacién en las clases de geo-
grafia. En IX Congreso de Geografia Econdmica,
2024.Trabajo en prensa que se publicara en: https://
congresogeografiaeconomica.wordpress.com/con-
gresos-anteriores/

Diploma de Posgrado en Gestién Integral de
Empresas Industriales y de Servicios

https://n9.cl/dpgieis
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Aportes de las tecnologias de la
informacion geografica al sector
industrial: utilidades y desafios

Ludmila Cortizas

Es magister en Politicas de Desarrollo, licen-
ciada y profesora de Geografia por la Universi-
dad Nacional de La Plata (UNLP). Doctoranda
en Geografia (UNLP). Directora de la Licencia-
tura en Geografia de la Universidad Nacional
de Quilmes (UNQ). Investigadora y docente
en la UNLP y UNQ virtual. Estudia tematicas
urbano-ambientales, en particular sobre pro-
duccién del espacio urbano, educacién am-
biental, problemas y conflictos ambientales y
humedales.

En este articulo se pretende reconocer de qué se tratan
las Tecnologias de la Informacidn Geografica (en adelan-
te TIG), cdmo estan formadas y cudles son las principales
caracteristicas que permiten comprender los aportes al
sector industrial, como también los desafios por delante.

Desde el punto de vista metodoldgico, para realizar el arti-
culo se obtuvo informacién de fuentes secundarias sobre
el tema; y como complemento, se tomaron experiencias
de capacitacién en TIG en distintos ambitos universitarios
y de posgrado. En la Facultad de Humanidades y Ciencias
de la Educacién de la Universidad Nacional de La Plata se
realizaron dos cursos de mapeo dirigidos a estudiantes de
la carrera de Geografia.'

Por otro lado, se repitio la experiencia en un curso de ac-
tualizacion de posgrado en la Universidad Tecnolégica Na-
cional, donde el grupo de destinatarios provenia de distin-
tas disciplinas (Ingenieria, Trabajo Social y Geologia, entre
otras). Frente a la construccion de un lenguaje comun, ese
espacio de trabajo significé un desafio en si mismo y enri-
quecid la experiencia con multiples aportes.

En la actualidad, los temas vinculados a las TIG contintan
repercutiendo en distintos espacios de formacién, y son
fruto del interés en el Diploma de Posgrado en Gestion In-
tegral de Empresas Industriales y de Servicios de la UNQ.

{Qué son las Tecnologias de la Informacién
Geografica? Objetivos y caracteristicas

Bajo el término Tecnologias de la Informacién Geografi-
ca (TIG) se engloba un amplio abanico de herramientas
de analisis territorial, algunas de larga tradicién como la

' Baez, S., Cortizas, L. y Mantegna, S. La experiencia del taller
“Mapeando ando, ;como elaborar un mapa con QGIS?” durante
y post pandemia. En XXIIl Jornadas de investigacion, ensefianza y
extension de la geografia, organizadas por el Depto. de Geografia,
y el CIG, FaHCE, UNLP, los dias 14y 15 de noviembre de 2022. Re-
cuperado de: https://drive.google.com/file/d/1-vXFYoLHvOKoN-
ZHrY7Gx6IVeXA-MawJF/view?usp=sharing
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Cartografia, otras de uso reciente, como la Teledeteccion,
la Fotointerpretacion y los Sistemas de Informacién Geo-
gréfica (SIG). Dichas tecnologias y herramientas apuntan
a producir cartografia que aporte a la gestion del territo-
rio, la planificacién y el desarrollo de estudios diagnésti-
Cos y prospectivos.

Para ampliar...

La cartografia es la disciplina de las Ciencias Geograficas
que se ocupa de la representacion grafica de la superficie
terrestre en documentos impresos o digitales. El organis-
mo que se encarga de la elaboracién cartogréficay de su
actualizacién a nivel nacional es el Instituto Geografico
Nacional (IGN),2 que tiene una larga historia en la mate-
ria. Sin embargo, hoy en dia, el avance de las tecnologias
informaticas aplicadas al ambito de las Geociencias fue
modificando profundamente los conceptos de captura,
gestion y publicacion de la